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TEMAS TRATADOS

Durante la sesion del Comité de Marketing correspondiente al mes de abril, se dio la bienvenida a
nuevos integrantes y se contd con la participacion de Carolina Zamora, Head of Global Marketing de
Nisum, quien presentd el tema “El Rol de Marketing: Cdmo Marketing deja de ser ejecucion y se convierte
en motor estratégico”. La exposicion abordd la evolucion del marketing desde un rol centrado
principalmente en la ejecucion de campafias hacia una funcion estratégica conectada con los resultados
del negocio, el crecimiento, la generacion de demanda y la contribucion al pipeline y revenue.

La presentacion destacd la importancia de avanzar hacia un marketing mas alineado con ventas, basado
en datos y orientado a indicadores de impacto, tales como la calidad de los leads, el pipeline generado,
el revenue influenciado, el engagement de cuentas objetivo y la velocidad de conversidn. Asimismo, se
invitd a los integrantes a reflexionar sobre los desafios que enfrentan sus equipos para asumir un rol
mas estratégico, considerando aspectos como la conexidn de datos con el negocio, la participacion en
la toma de decisiones y la claridad de los KPIs utilizados para medir resultados

CONSTANCIA

Se deja constancia que no se registraron intervenciones que contravengan la normativa de libre
competencia.

Préxima sesion: Mayo 2026

Luciana Luppi Ivonne Yafez
Secretaria Ejecutiva Abogada Legislativa




