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TEMAS TRATADOS

Durante la sesion del Comité de Marketing correspondiente al mes de mayo, se desarrolld la charla “IA
SOTA como motor estratégico para la organizacion”, a cargo de Rodrigo Rojo, educador en inteligencia
artificial aplicada. La exposicion abordd como la IA ha dejado de ser una promesa o una herramienta
aislada, pasando a convertirse en una capacidad concreta para ejecutar trabajo, transformar procesos
y apoyar decisiones estratégicas dentro de los equipos de marketing.

En este contexto, se reviso la evolucion reciente del estado del arte en inteligencia artificial, destacando
avances en texto, imagen, audio y video, asi como su impacto en los principales desafios del marketing:
velocidad, calidad, consistencia y escala. La presentacion profundizé en cdmo la IA puede actuar como
un multiplicador de capacidades cuando se integra al disefio de procesos, permitiendo avanzar desde
documentos estdticos hacia planes vivos, desde dashboards tradicionales hacia analisis
conversacionales, y desde manuales de marca poco utilizados hacia guias ejecutables que aseguren
consistencia en la comunicacion.

Asimismo, se abordd el rol de las “skills”, los workflows encadenados y los agentes como nuevas
formas de estructurar el trabajo con IA, incorporando demostraciones practicas asociadas a disefio,
generacion de contenidos y automatizacion de procesos. Como cierre, se destacd que la ventaja
competitiva no estad Unicamente en la herramienta utilizada, sino en la capacidad de cada organizacion
para diseflar mejores flujos de trabajo, liberando tiempo operativo y permitiendo que los equipos de
marketing evolucionen desde un rol ejecutor hacia uno mas estratégico, basado en criterio,
coordinacion y toma de decision.

CONSTANCIA

Se deja constancia que no se registraron intervenciones que contravengan la normativa de libre
competencia.

Proxima sesidn: Junio 2026
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