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COMERCIAL LIMAX SPA Julian Aguilar
Demarcacion Vial Julio Morales
MONS Manuel Rodriguez
San Camilo Marco Hernandez
MAKI360° Maria José Acufia
Resolucion en Linea Montserrat Gomez
Materiales y Soluciones Natalia Pérez
Gatblac SPA Pia Gutiérrez
Skechers Chile Limitada Sergio Costabal
ccs lvonne Yafiez
ccs Luciana Luppi
ccs Yennifer Aqueveque
CCs Macarena Cifuentes
cCs George Lever
ccs Romina Salazar

PROGRAMA DE LA SESION

v" Anuncios Relevantes:
o George Lever nos invita a participar del evento en donde se expone el estudio:
Mas alla de la Reputacion: CAPITAL SOCIAL + CRAMM PHI
o CopaCCSs
o SUMMIT
o Inscripcién Mentorias ETM
v Invitado: German Ausensi - Subgerente de Medios en Claro VTR
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TEMAS TRATADOS

La sesion correspondiente al mes de octubre comenzo con la invitacion extendida por George Lever al
evento Mds alla de la Reputacion: CAPITAL SOCIAL + CRAMM PHI, instancia en la que se presentaron
los primeros resultados del Monitor de Capital Social, estudio desarrollado en colaboracion con la
Universidad Catdlica y Phidelio.

A continuacidn, German Ausensi expuso un andlisis sobre la relacion entre brandingy performance en
campanas digitales, destacando la importancia de integrar ambos enfoques para optimizar el retorno
de inversion. Segun los datos presentados, el 55% de las ventas registradas en julio se originaron en
campafias digitales, de las cuales un 29% correspondid a campafias de performancey un 55% a branding.
Ausensi enfatizd que el marketing debe orientarse hacia la conversiéon y no uUnicamente a la
construccion de una marca atractiva, subrayando ademas la relevancia de medir el impacto del branding
en las conversiones digitales, especialmente a través de medios como la television abierta.

CONSTANCIA

Se deja constancia que no se registraron intervenciones que contravengan la normativa de libre
competencia.

Préxima sesién: Noviembre 2025

Luciana Luppi Octubre 2025

Secretaria Ejecutiva Fecha de aprobacion

Ilvonne Yafiez

Abogada Legislativa CCS



