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TEMAS TRATADOS

La sesion de Mayo del Comité de Pymes CCS se realiz6 de forma presencial en las dependencias
CCS y conté con la participacion de Victor Palma Palomera, Director de Alianzas Estratégicas de
Marca Chile, quien present6 la charla “Marca Chile: el valor del origen”.

Durante la exposiciéon se profundizé en como el origen puede transformarse en una herramienta de
diferenciacion para las empresas chilenas, contribuyendo al fortalecimiento de su reputacion,
competitividad y visibilidad en mercados internacionales.

Asimismo, se presenté el programa Made by Chileans, destacando su propuesta de valor como una
plataforma orientada a relevar la identidad, calidad y atributos de las empresas nacionales frente a
audiencias globales.

La conversacion permitio reflexionar sobre la importancia de incorporar elementos de identidad,
proposito y relato de origen en la estrategia de posicionamiento de las pymes, especialmente para
aquellas que buscan fortalecer su propuesta de valor en mercados nacionales e internacionales.

La sesidén también permitid relevar el potencial de iniciativas como Marca Chile para apoyar la
proyeccion comercial y reputacional de las empresas, entregando herramientas utiles para
diferenciarse, generar confianza y comunicar atributos asociados al pais de origen.

Finalmente, se destacd que la identidad de origen puede constituir un activo estratégico para las
pymes, siempre que sea integrada de manera coherente en sus productos, servicios, comunicaciones y
estrategias de crecimiento.

CONSTANCIA

Se deja constancia que no se registraron intervenciones que contravengan la normativa de libre
competencia.

Préxima sesién: Junio 2026

Maria Ignacia Diaz Ivonne Yanez
Secretaria Ejecutiva Abogada Legislativa
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