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CRECER EN TIEMPOS COMPLEJOS

La |A como motor del
Retail Omnicanal




2025
Contexto del Retail actual

Clientes mas exigentes que nunca
Omnicanalidad = nuevo estandar

Complejidad creciente en gestion
de stock
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2025
El reto omnicanal

®.0 Visibilidad fragmentada
o del inventario

Impacto en la rentabilidad

Procesos lentos
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2025

El reto omnicanal
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Visibilidad fragmentada
del inventario

Impacto en la rentabilidad

Procesos lentos

El costo de no actuar

‘ Roturas
‘ Sobrestock

Clientes perdidos
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Cada dia sin optimizacion<{_

dinero perdido &
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LA IA COMO RESPUESTA
De la intuicion a la prediccion

—

Prevision precisa Optimizacion
de demanda global del
& inventario
Automatizacion

en las decisiones
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CASO DE EXITO
Blue Banana

+490k=€

Impacto en
Margen

-6%
Reduccion de
Overstock

x blue banana

+150k=€

Ventas por
traspasos
anuales

-28%

Sobre Ventas
Perdidas

48 tiendas

2024 - 2025

gl 6.000 SKU’s

Fisico / E-Commerce




EL SIGUIENTE PASO: LA |A CONVERSACIONAL
Roadmap de transformacion

({ Agentes |A
Predictivo |
&

|

Generativo
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EL SIGUIENTE PASO: |A CONVERSACIONAL
El retail habla con tus datos

“;Qué tiendas tendran rotura la proxima
semana?”

“sComo afecta este ajuste de surtido al
margen?”

Beneficios

Democratizacion de la analitica.
Insights accionables sin necesidad de ser

técnico.
Planners + Directivos = misma informacion.

Automatizacidon de tareas.

Goldar - Betav2.0

jHola Nicolas!

Te ayudo a entender tus métricas y mejorar tus
decisiones. ;En qué quieres enfocarte hoy?

:Cémo mejoro mis ventas?

Dame un conjunto de acciones
estratégicas para cada una de mis
10 peores tiendas

i{Qué es un DV?
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LA |A COMO RESPUESTA

Takeaways
e / \
Visibilidad Agilidad Rentabilidad
Inventario Reaccion rapida Mas ventas, menos
Omnicanal claro a cambios sobrestock

La |A no reemplaza al retailer, lo potencia
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PONENTE

MUCHAS GRACIAS

El futuro del retail es hoy. Y
la IA es la clave

LATAM HEAD OF CONSULTANCY

Nicolas Tedesco

Contéactanos W

e analyticalways


mailto:info@analyticalways.com
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