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Creadores, Social Selling y Live Commerce:
lo que funciono, lo que no y lo que viene.

por Carolina Pinheiro
Carolina@inbrax.cl
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galerachilena.de.arte

2.140 66,3 mil 1.264

publicachones seguidords seguidas

Galesia Chilena de Aite

£ Arte

B Lo mejor de arte, esculiuras y fotogrofia
la] Enmarcaeitn

i@ Ervio geabie 3 bodo Chile... mde

& wanigalerachilona.com

B Ame cxolusve Caleria Chil2ng s

gocha_ pablothomssn y 70 mas siguen
e5la cuenta

Siguiendo - Menzaja WhasApp

0000

ERPOSIC ARTIETAS  USTEDES  BSSIRATE

Sin carro. Sin boton.
Sin pasarela. Un chat.

1- La galeria

66 mil seguidores

Pantallazos propios (Instagram, jul. 2023). Datos bancarios y de despacho ocultos.

galeriachilena
Chat cor negocio

<

Ver perfil

Holal

Como estas?

Muchas felicidades

Te cejo Ins datos para el pago

Galeria Chilzna Spa

Son $1.930.000 ambas obras

A BRC

s

2 - Termina el remate

‘Muchas felicidades”

DRl W 5 o

Ahi estd el link de pago

Ezas 2 cerian las que remataste

3 - El checkout
“Listo.”
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01 Creator economy 02 Social selling 03 Liveselling

Quién habla y como se le paga Como venden las personas por Qué hace que una transmision
nosotros venda
- - C 3 g _ i r = : .
l:ll]l] Métrica clave: Alcance &’y  Métrica clave: Comisién M Métrica clave: Conversiony

frecuencia



La crisis de confianza
no es el fin de la confianza

dice que una resefna honesta es lo que

cree que su gobierno no prioriza
sus preocupaciones. La confianza mas lo convence antes de comprar.
Le siguen las demos (32,6%).

en las instituciones se debilita.
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Fuentes: Ipsos Global Trends 2026 (38 mercados); EMARKETER y Viral Nzation (ago. 2028, consumidores de EE.ULU.)
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LO QUE CONOCEMOS

Un boton

Carro, datos y pago. El tltimo
PESU dE’ |H CU!TIF}I'B. o Datos de ernvin

(-

[ Método de pago
LA PREGUNTA DEL CLIENTE

(ESs seguro pagar aqui?

Contrapunto: la industria de pagos habla de confianza en el momento de pagar. Ej.: Riverty, “Why trust replaces the click” (jun. 2026)

LA CONFIANZA
ES EL NUEVO CHECKOUT

Pagar ahora > >

\S

LO QUE ESTA PASANDO

Una persona

Un creador, un vendedor, un host. "
La decision se toma antes de llegar
al boton.

§

LA PREGUNTA DEL CLIENTE y
7

o g4
cLe creo a quien me lo muestra? 4

T
-
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Personas gue crean, conectan
y convierten confianza en comercio.
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------

La creadora pone la
confianza; un socio
industrial pone

la operacion.

En 20715 lanzd un kit de labios de
US$29, solo online. Se agotd al
instante. Seed Beauty fabricaba;
ella ponia la audiencia.

Fuentes: CNBC (sept. 2017); Fortune (nov. 2019); Forbas (jun. 2020)




Elh abre
la pxgﬁta;

la recompra
1a gana el producto.

En 2022, Logan Paul y KSI, dos de

los creadores mas grandes del mundo,
lanzaron su bebida Prime. Hubo filas
en supermercados y botellas revendidas
a precios absurdos. En 2023 las ventas
se estimaron en US$1.200 millones.

Al ano siguiente se desplomaron.

2022

Fuertes: The Robin Report (2025); City AM via DesignRush (jun. 2025),
Mumerator viz Business Insider (2024)



S

Mas de

WEPINK =

Cuando la audiencia ™%

escalamasrapido

que laoperacion. e
Virginia Fonseca, con méas de 40 millones Lg;mdla

de seguidores, hizo del live el motor de WePink,
su marca de cosmetica. En julic de 2023, Rszz

una sola live de 13 horas y media vendio millones.

R$22 millones. Pero en octubre de 2025 la Justicia

de Goias le prohibidé nuevas lives de venta ,& En octubre

hasta demostrar stock suficiente. - de 2025 |a
Justicia de Goias
le prohibio
nuevas lives
de venta

Fuentes: TNH1 (jul. 2023); Ratiaia (jun. 2028); Correio y TIGO (cct. 2025) hasta demostrar

stock suficiente,




E“ Chlle, |OS \\ »
seguidores 4-°A ¢ -
nNo convencen 44 caa 3 <

- n’i
- chilenos ya comproé algo porque ir'it
¢Qué hace persuasivo a un influencer? Sl Wi
m— — se lo recomendo un influencer. A |
— ue recomiende lo que .t
realmente usa 38% : .
Que me genere :
@ confianza personal 33% i
i Que conozca el producto
@ o la categoria 31% /
-~
g Que sea auténtica 26% 2 (Q\ ﬁ ﬂ ﬁ ﬁ
Que use productos que yo
- S v 4 de cada 10
N
Q Que sus valores se parezcan 24% /AU ca
alosimios pr  confian menos en un influencer
cQ3  Que tenga muchos seguidores 79, %/,  que promociona muchas marcas.

Fuente: Cadem, Encuesta 5C N.? 121 (agc. 2026). 700 casos, panel online, adultos de tode Chile. Pregunta de respuesta multiple.



Caso Falabella

Cuando el creador
se vuelve un riesgo

¢k 74%

cree que una polémica
del influencer dana
a la marca

2%

espera que la marca
corte o suspenda
el vinculo

LC.@

Fuentes: Cadem, Estudio 5C N*121 (ago. 2026).
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En los anos 50, Brownie Wise creo el modelo de las
“flestas Tupperware” y fue la primera mujer en la portada
de BusinessWeek (1954). Setenta afios después, la marca
seguia en las fiestas y llegod tarde al e-commerce.

= 90%

de sus ingresos aun venia de la venta directa
en 2024, cuando ese canal era solo 4% de su
categoria.

Quiebra en 2024. Hoy opera en solo 8 paises.

Fuentes: National Women's History Musasum; Retail Dive (sep. 2024); Inside Retail (2026); Natura via El Periodista (sep. 20286)

Chile fue el primer pais donde Natura lanzé la consultoria
digital, en 2016. Cada consultora tiene su tienda online y
vende por WhatsApp e Instagram.

311 mil

@ espacios digitales activos de consultoras de Natura
y Avon en Latinoamérica (2025).

43% de los pedidos ya los impulsa el contenido digital.




Los retailers ya tienen su propia
red de creadores

BAL

SUS EMPLEADOS

&2 154 M

personas alcanzadas por su
programa de creadores desde
octubre de 2025, con casi 30 mil
publicaciones.

En julio de 2026 lo abrid a empleados
de tiendas, bodegas y oficinas de

Cld Navy, Gap, Athleta y Banana Republic.

Ganan comision y producto.

lllll
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h 1 t#
staples’ f"’ &

UNA EMPLEADA

de engagement en su primer
TikTok patrocinado, frente a
1,6% del promedio de la marca.

de comision por las ventas
online que generan los
creadores de su portal.

Kaeden Rowland, especialista de

En diciembre de 2025 abrio su portal
impresion en una tienda, se volvié viral '

de creadores y miles se inscribieron.

grabando su turno. Staples la hizo socia Su rival Lowe’s ya suma unos 17 mil
oficial; hoy tiene cerca de 600 mil creadores, con comisionas de hasta 20%.
seguidores.

-----

Fuentes: Retail Dive (jul. 2026); Digiday (ago. 2026); MediaPost {mar. 2026); Inc. y Digital Commerce 360 (dic. 2025) _ ===
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Libre
rlgﬂg?a puede

Product
-LOS que
"Efﬂmrendg 5

d

Su programa de Afiliados y Creadores le paga E

R$
comision a cualquier persona que comparta un link.
Partié en Brasil en 2023, siguié México y llegé a Chile 42 mﬁﬁﬁ:ﬂi
en mayo de 2025, con comisiones de hasta 24%. Y se R$

N

vender

alio con YouTube Shopping para vender desde los
videos.

icipantes en
érjka (sep. 2026)

-E pedidos por minuto de afiliados

y creadores en Brasil (2T 2026).
A fines de 2025 eran 88.

mercado

"




lllll

Tio Arturo
fAteindt@o” ~"a
or

¢ carne.y.papa

8 Atﬂﬂdidu y

: Epresentﬂdn Do
Propio dyep,,

W) Comida de
verdad hecha con
Pasion

Q ans

El Tio Arturo
a&Papa :
( e de carnes A siempre Tgh
Restaurante 0€ \
A9 presente
asadas 161 1 e
U -
?'Eaicaciunﬂ ?ﬂﬂ‘“dme ZEQ @ s que un
i s estaurante, yna

nay historia famijja,

amantes de la bue

n los 3 i P |
ahu:ﬂante comida chilena... jesté es Y
ar! : Cancion para cuando
ZAbierto de martes a domingo tenqas Zl alma en
‘ 0 a 22:00. g

gu;lesde las 12:0

- edazos a
0 santiago, Chile p c Y Yc

no aguantes la pena @
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;Se cumplié el '
pronostico del live?

En 2021 McKinsey proyect6 que el live podria
llegar a entre 10% y 20% de todo el e-commerce
en 2026. Esa cifra se sigue repitiendo en charlas.
Ya estamos en 2026: ;se cumplio?

PESO DEL LIVE EN EL E-COMMERCE

Prondstico T L)
E McKinsey 10-20%
China ~1/3

EE.UU. ~1%
&

? Brasil y Chile Sin medicion publica. Brasil acelera; Chile da sus primeros pasos.

rrrrr

-----

Fuente: Mcxinzey & Company, Project A Knowlzdge Conference 2027. Sinmedicion pCblica. Brasil acelera; Chile da sus primeros pasos.
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q~ Oct. 2022

cierra Facebook Live Shopping

Mar. 2023

o cierra el live shopping
de Instagram

Fuentes: Marketing Dive (ago. 2022); Chain Store Age (2023)




TikTok Shop Reino Unido

De fracaso a récord en tres anos

2022 JUN. 2024

Los lives de venta tienen Made by Mitchell, marca P.Louise, otra marca britanica
o . N 4 o 8 - g
[I\I poco trafico, los influencers - ﬂ- britanica de maquillaje, vende /ﬁ de maquillaje, vende US$2,7
I]U abandonan y TikTok congela US$1 millén en 24 horas con o0 millones en un live de 14 horas,
su expansion a Europa un live de 12 horas conducido conducido por su fundadora.

y EE.UU., por su fundadnr

Fuentes: Tubefilter (jul. 2022, con detos del Financial Times); Thelndustry.beauty (2024 y 2025)
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real, abrio su tienda oficial en S
el 9 de agosto de 2026. Su b
falsificacion, lives conducidos por especialistas y
empaque pensado para el unboxing. Antes ya
w578
suarios compra
Shop tras
del mundo: Brasil dedfCu

jo a TikTok
Eau!f,%I :
d® con proteccion anti
habia entrado en Indonesia, Vietham y Malasia.
el producto en TikTok

Fuentes: Jornal de Brasilia (ago. 2026). TikTok Newsroom Brasil (may. 2026)



A, MODA

4 q Bodysplashde
: mujer

1 Pantalones de mujer / 1 Ollasy sartenes -k=._=_~*“)

t‘;
o
b

9 Poleras y blusas & 4

o Body splash de
de mujer e 2 S5R

Ry ke 2 Sébanasy fundas | T

. -I'*'\!

b - . j

.,}Z.i‘j'.._.;-ﬁ .
L o
Vestidos casuales r’f’ i gt
3 dgsmujer ol '.QF'.'I"- 3 Perfumes de hombre | 3 Botellas térmicas
g & & 0

A categﬂl'ias que mas compran 10S USUArI0S (% que compré en cada una)

& Moda y accesorios ﬁ Belleza y cuidado personal @ Hogar y deco
50% 46% 32%

§3  ELECTRONICA

Audifonos

1 ] I & r-l"
inalambricos }

|"'

2 Protectores de
pantalla y fundas

3 Relojes inteligentes

n Electronica

25%

Fuentes: TikTok Newsroom Brasil, productos mas vendidos en el primer afio (may. 2026); Cpinicn Box via Stone (2028)
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China
Vende quien conoce
el producto

~0%

de las ventas por live en Douyin
vino de transmisiones operadas
por las propias tiendas.

o, ~9% \
C—ﬁ del volumen viene de los ﬂ G o e wwg

grandes streamers con mas () DonceedocomH?
de un millén de seguidores. - o — ‘3’

L —

i

i
| Comentar...

El modelo que escala es "store-led", e o
con hosts propios e influencers como invitados.

Fuentes: Digital in Asia (feb. 2024 a ene. 2025); estudio de 163 marcas de opa, ia N F/F ——————— e e e
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IA.en.el.... |

atar de IA del streamer chino Luo

d&JS$ 7,7M 1 un live de seis horas
en Baidu. En varias categorias supero a su propio debut
como persona real. Hoy mas dé7/D.000 vendedores
JD.com usan presentadores digitales.

LA TENSION 5

e
Model, the ¢, hu“ Poweray

tWo an. YNChronizeq ; Urlivestream,

Al Avatars Outsell
Humans

7 al ™
@ e los consumidores dice confiar en
ers virtuales para

b C
%dar productos.

cree que los gemelos digitales erosionan

%ﬂ:ﬂ en los creadores.

cuesta un host digital frente a uno
no, segun JD.com.

Fuentes: TechMNode 25), Yicai Global (mar. 2026), Billion Dollar Boy (nov. 2025, EE.UU. y R.
Unido)




: ._,. Fenty Reauty @

2 2020

COMUNIDAD

w 2025 ocT 2026

VENTA SHOW
La Fenty Beauty House TikTok Shop y lives Mega LIVE con Rihanna
Abri6 en Los Angeles una casa para Tienda oficial, afiliados, productos Su primer gran evento en TikTok Shop:
cinco creadores jovenes de TikTok, exclusivos y lives con hosts como un hosts, lanzamientos, regalos v un sorted.
con una despensa de maquillaije para maraton de 12 horas para encontrar Rihanna aparecio por sorpresa. tl teaser
crear tutoriales. No contrato tu tono. Por cada dolar en TikTok, _? fue su post mas visto del mes.
influencers: los incubd. \—? US$6,70 en otros canales.

FENTY
BEAUTY iﬁi

|||’|' l 4 L. ' g o thig shadat =

H 0 u E E S 3 ' fermybesuty @

E “:.I:Tﬂ e '-:ﬂLI % y TikTﬂk
4 [ gld M
ayae cobedural o Shup

Sanape un comoslaif=g
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ewldevicesy?!
El live como volumen

La marca coreana de skincare es la tienda de belleza n.° 1
por ventas en TikTok Shop EE.UU. Lo que hizo en 30 dias
(abril - mayo/26):

(o) > )
27.000 125.000 US$20 M

live video en
S S ventas

o~

Casi todo lo vendieron creadores con su link, no la cuenta de la g
rf_&(:)i marca: 95 de cada 100 délares. Y no es la Ginica: en 8 de las 10

marcas de belleza que mas venden, los creadores generan

mas del 90%.

rrrrr

Fuente: Pattern, The State of TikTok Shop (H1 2026), con datos de TikTok Shop Analytics EE.UV. {30 dias al 12 d¢ mayo de 2026y @  —  —-~'''» = » =1




Medicube vs. Fenty Beauty
Misma base, dos motores

Las dos trabajan con creadores afiliados y venden a través de personas.

e

LO QUE COMPARTEN MEDICUBE FENTY BEAUTY

ﬁ Quién hace los lives Creadores afiliados, desde sus cuentas La marca, con hasts propios

I][Il Ritmo Volumen masivo: miles de lives al mes Lives frecuentes + eventos con la fundadora
Q Dénde se cierra la venta Dentro de TikTok Shop Sobre todo fuera: su web y tiendas

c" Rol de TikTok El canal de venta La vitrina que genera deseo

@ De donde viene la confianza Repartida en miles de creadores En sus hosts, su comunidad y su fundadora

Fuentes: Pattern, The State of TikTok Shop (H1 2026); TikTok for Business, caso Fenty Beauty (2023); prensa sobre el Mega LIVE (oct, 2028)
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Falabella >

Ya tiene el escenario y los creadores

/ 25

2021 @ -~ AGO. 20 &Q&c’)

Primer live CreatorsF Fashion Live
SHOW -—> COMUNIDAD ’9 EVENTO

Falabella Live, con Cecilia Programa de afiliados sin Mas de 70 modelos y show
Bolocco como host: tips de minimo de seguidores: 6% de Nathy Peluso. Unas 1.000
belleza y descuentos a 15% de comision por personas en el lugar y mas

exclusivos en vivo, desde
su propia web.

cada venta desde su link. de 25.000 en streaming.

Fuentes: Mercado Negro (aco. 2021); Amerca Fatal (ago. 2025), El Dinamo (oct. 20:5)
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¢ Més entretenimiento significa mas ventas? .

{Hﬁ"’

El entretenimiento trae gente y la Audiencia segun el nivel de entrotenlmlﬂllt‘ﬂ
mantiene mirando. Pero lo que convierte
es la interaccién y la credibilidad de quien i punto optimo

conduce. Y cuando se usa para presionar
la compra impulsiva, aumentan las
devoluciones.

w <25%

de quienes ven un live compra
durante el show

@ 3 roles

del entretenimiento: atraer,
sumergir y crear vinculo

O

skt Exceso

Nivel de entretenimiantu

Fuentes: Management Science (modelo de "shoppertainmeant”); Coresight Research via EMARKETER;
Feng et al., Production and Operations Management



1 Preparacion

Catalogo, oferta y
! e convocatoria antes

cle salir al aire.
/ .
A Z

2 Apertura

Enganche en los
primeros segundos.

B Ofertaclara 6 Cierre
Exclusiva y simple, Un llamado a la accidén
sin presion artificial. simple. /
”

Sintesis de practicas de live commerce en mercados lideres

Los que ganan

Los 7 momentos de un live que vende ’;

l\ % a ] "o
X |
\-"; a

.
L ]

I
l s

Demostracion 4

El producto en uso,
en manos reales; el mejor
entretenimiento.

Interaccion

Responder en vivo y

nombrar a quien comenta.

Compras visibles. /
”

Replay @:_._
El live convertido en Observado en

clips comprables. P.Louise, Made by
: { Mitchell, China y Brasil,
? r: o W y ajustado segun la
N . evidencia académica.

LB v
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YellowBuzz x Sprii

La pieza que ! les falté a Facebook e Instagram q

-}

Comenta

ct
Ve el praducto s

1 Mira el live en
y su palabra clave

Facebook o Instagram

sofiac
a BELLEZA23

martingG
BELLEIAEE

Hola! |
I‘a 9 EET:LIEI;:H "9 Aqui tienes tu link
para comprar
carolinaa
3
Y Me encanta & T BERSECAZ 9‘4 ! Labial Glow
vale.m - : $18.990
@ Quiero unct 4 BRI ! 1L A G a1 - Labial Glow
danipaz . Palabra clave: als|d|f]a]h l ; 18.990
‘{:‘ iEn que lonD €5: BELLEZA23 (? Bﬂmprar daqul 5 .
@ anto.ruiz S z I x|clv|b|n|miEs
‘Lo necesitol 4 )
iLo nceeerto 7 @ el ) ) 0:

Dﬂl] no en la red social.

La venta y los datos quedan en el e-commerce de la marca, |

.

Ejemplo: Sprii, plataforma danesa usadza por mas de 3.000 marcas;
YellowBuzz es su partner en Chile.
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YellowBuzz » Spril

amo funciona Spriien M

etag

-
L

] 1
PR B A

® ecoching.com

° Messenger
@ Ecaching

ECOCHING

Tu carrito

Hola Sandra’ |
Tu pedide de "Glow Cil ‘-*, g.cw Zil 30mi
ha sido agreyado 2 tu ] £24.90

carrito e compra

[Gracias por comprar
con nesotros!

J—-b-...y | 4 } ; -. 3 teo.vera . . [i. Glow O 301

Subtotal €24 90
E"I‘l'llc' ,Eq gﬂ

e n mada.cia : g~ ol e iy ageE _ 4 1 & £24 90 *ﬁ
‘%ﬁ T Meercontal & : el : ' Lz £ Total €298
Yy luisaferreire : - ' : 5 b 80
jaliana.torres " & GLOW ¥ s 3 - " L& : Ver mi carrito & I .
: Asjui clBs e Viexics § ___.. p s [P iﬂﬂ“lﬂ' compra —
g - padri alves -.. h.‘ - i ! . 4] .
E 'E::Jﬂ‘ﬂ::‘:i:::p”.du:m Quiero e3e! A 5 s " - r g
Tiaro BSe DIouuciL. I e = — 5
e s i 3 [ o [ T
=

’ Comanta..

Las audiencias Los Overlays Las audiencias comentan Automaticamente Los contactos son llevados

se unen a tu live muestran palabras claves la palabra clave para los contactos reciben un a tu tienda web para

para comprar productos comprar productos mensaje con link al carro el checkout
de compra




YellowBuzz x Sprii

Un live que vende antes, durante y despues

ANTES DESPUES
D"‘ Lienar la sala e Ej Hacer participar e g Sequir vendiendo

La audiencia se inscribe y recibe Overlays con la marca, el precio y la Cualquier post o video se vuelve
mensajes automaticos con la palabra clave. Cgrjc:ursﬂs: “Comenta comprable: comentan la palabra, reciben
hora y el link : COOK para participar”. un mensaije y llegan al carro.

§ YsLBeaty ® 2 126K %

] 0 YSL Beauty ©

Gradias por comentar COOK! 9
AgJl ti=nes tu productc

¥5L Libre
=au dz Parfum

Y51 Libre
Fau da Farfum

$120.880

- Comeanta
maranaccsta COOK
" |Esespectacllarn! para participar

m isabelrm

L iFsoriginal?

% . 332 - - __g HV
i: Y5 Brauly @ : -g\-)
Un icono que te acomparia 412 b it

en cada momanto. .+
Comenta COOK y llzvale ahora

gabrielarod
87 Cuierouno @

ﬂ II.HEIEH'EIT.;

& % Preducto egregado
g’ atu carro.
"""'ﬁ'

B i Cudndo llega a mi cludad?

Funcionalidades de Sprii, plataforma de live commerce de la que YellowBuzz es parlner en Chile. Sprii: +3.000 marcas, +72.000 evenlos y +21 M de producios vendidos (datos de Iz empresa).



MULTISTREAMING

El mismo live se transmite a la vez en Instagram,
Facebook y la web de la marca. Y puede sumar la
cuenta de un creador invitado para ampliar el alcance.

TRES NIVELES DE INTEGRACION

1 Linkaproducto 2 Integracion light
Lleva trafico a la pagina Carro de compra privado
del producto. con varios productos.

A=

Se parte simple y se escala segun la madurez digital de la marca.

Funcionalidades de Sprii, plataforma de live commerce de la gue YellowBuzz es partneren C

: ;
: .
L1 h » L
[ a- H h e
" N il 1
/ .+ (R
< 1 5 1 o

_ n‘.aru‘ah‘:;u;rz
" iMe encantar @y
§F) i
&7 LUondz jp CoOmpre;
(&) pavi femang
Quiero &l teno rogs!
Camilag 5

¢Hay envig 5 M CiLgag?

e

3

Integracion e-commerce

Conexion completa con
la tienda vy el inventario.

-

iiiiii

hile.



L ramretai..
A ¥ wraox

& Claghcanon oa amigas

Escania al cdiigo OR

Ny LAY 1 comthmncn por

S-teinarda Monsalve le dic un me gusta al

SAMSUNG

Funcionalidades de Sprii, plataforma de live commerce de la que YellowBuzz es partner en Chile.
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1 ,, El producto manda ‘ El hype abre la puerta, la recompra

la gana el producto.

. /
‘ P Creadoras que descubren, duenos ” i " ;
2 FRQ\ La autenticidad vende | A et Tio Arturo - Staples - Gap
G — | 7/
3 . Adaptarse D desaparecer ‘ El social selling se mudad al celular. mppermre ' Nﬂt“m V
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Cierre
Un plan de 90 dias

DIAS 1-30
Preparar
YA EN CHILE
creatﬁl‘ Mapear microcreadores alineados
economy en valores y fijar reglas de conducta.

Practica habitual de marcas y agencias.

YA EN CHILE

nt

Activar afiliacion con comision
clara y links propios.
Falabella (Creators F) y Mercado Libre.

3 Soling

YA EN CHILE

Elegir un producto demaostrable y
formar un host propio.
Pilotos de retail desde 2021 y lives

DIAS 31-60

Probar

YA EN CHILE

Piloto con micracreadares: pago base

mas bono por venta.
Hoy se paga por punlicacion o solo por
venia (Falabella, Mercado Liore).

SIN CASOS PUBLICOS EN CHILE

Piloto de empleados creadores,
con comision y producto.

SOLO PILOTOS EN CHILE

Un live semanal fijo, con host propio
y flujo de compra simple.

Claro Live (desde agosto ae 2026),

DIAS 61-90

Escalar

SIN CASOS PUELICOS EN CHILE

Quedarse con los que convierten
y pasar a alianzas de largo plazo.

SIN CASOS PUBLICOS EN CHILE

Abrir el programa a toda la red
y reconocer a quienes mas venden.

SIN CASOS PUBLICDS EN CHILE

Medir recurrencia y devoluciones;
convertir cada live en clips comprables.

de Cyber.

E Live
selling

Mercado chileno segun informacién publica disponible a octubre de 2028. M s + o




# & & & @

CONFIANZA
ES EL NUEVO

CHECKOUT

Creadores, Social Selling y Live Commerce:
lo que funciond, lo que no y lo que viene.
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Carolina@inbrax.cl




